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AntecedentesAntecedentesAntecedentesAntecedentes
Varias personas cuentan con acceso a
internet pero no saben sacarle provecho
a dicho acceso.
Cuentan con contenidos importantes
pero no lo saben compartir en la red.
P ó l hPoca interacción con las herramientas
web 2.0
F l d i ió d lFalta de capacitación por parte de los que
estamos más sumergidos en esta nueva
realidad tecnológicarealidad tecnológica.



ObjetivosObjetivosObjetivosObjetivos

Capacitar a las personas que seanp p q
necesarias para el uso de la herramientas
web 2.0.
Enseñar a publicar un contenido de
nuestra autoría en la red.
Aportar con nuestros conocimientos de
cómo interactuar con usuarios en elcómo interactuar con usuarios en el
internet.



ContextualizaciónContextualizaciónContextualizaciónContextualización
Para llevar a cabo este proyecto se identifico
una escuela específica de la UTPL, en la cual
consistía, hacer conocer de cual era el tema
y su problemática, para luego pasar a crear
diferente cuentas en la red, las cuales

i l dif i dpermitan a los diferentes integrantes de esta
área subir y compartir información con todo
el mundoel mundo.
Hacer conocer sobre la Campaña Web
2 0 l la eb 2 02.0 y lo que es la web 2.0.



Estudio (caso aplicación) Web 2.0Estudio (caso aplicación) Web 2.0Estudio (caso aplicación) Web 2.0Estudio (caso aplicación) Web 2.0



Web 2 0Web 2 0Web 2.0Web 2.0
El surgimiento de la web 2.0 ha puesto las
pilas a las empresas y gobiernos que ven en
el nuevo paisaje de internet una vía de
expansión, influencia y difusión, con gran
ahorro sustituyendo caros recursos

di i l b li i litradicionales por baratas aplicaciones online.
La Web 2.0 es la representación de la

l ió d l li i di i levolución de las aplicaciones tradicionales
hacia aplicaciones web enfocadas al usuario
fi lfinal.



Estudio (caso aplicación) Campaña Web 2.0Estudio (caso aplicación) Campaña Web 2.0Estudio (caso aplicación) Campaña Web 2.0Estudio (caso aplicación) Campaña Web 2.0

Crear un blog y más cuentas que se
requiera.
Subir contenidos con su respectiva
etiquetación.
Aportar por medio de esto con nuevas
d d íf l dideas de un tema específico en la red.
Enlazar el portal de la UTPL al blog

dcreado.
Hacer comentarios, críticas, sugerencias,
t d l t idetc., de los contenidos.



Resultados (lo que se hizo)Resultados (lo que se hizo)Resultados (lo que se hizo)Resultados (lo que se hizo)

Se creo un blog en http://blogs.utpl.edu.ecg p g p
con el nombre de eagropecuaria.
Una cuenta en slideshare, youtube, flickr, U a cue ta e  s es a e, youtube, c , 
con el mismo usuario.
Procedí a crear cuentas de correo para el Procedí a crear cuentas de correo para el 
usuario administrador capacitado.
No se subió información a ninguna de las No se subió información a ninguna de las 
cuentas por el momento.



BlogBlogBlogBlog



SlideshareSlideshareSlideshareSlideshare



YoutubeYoutubeYoutubeYoutube



Conclusiones (análisis de resultados)Conclusiones (análisis de resultados)Conclusiones (análisis de resultados)Conclusiones (análisis de resultados)

Se capacito a una persona conp p
explicaciones básicas de los diferentes
temas, debido a la falta de tiempo.p
Las cuentas creadas serán administradas
de a cuerdo a lo que se acordó en laq
campaña.
Estas herramientas les permitiránEstas herramientas les permitirán
compartir información con más usuarios
en la reden la red.



RecomendacionesRecomendacionesRecomendacionesRecomendaciones
Seguir con estas capacitaciones de forma
permanente a toda la colectividad.
Asignar estos tipos de proyectos al inicio
de ciclo, para avanzar y tratar todos los
temas relevantes.
P d ñPromover este tipo de campaña en
distintos lugares de la sociedad.
C l b d lColaborar y ayudar a las personas que no
tienen conocimientos de las herramientas
web 2 0web 2.0



CuentasCuentasCuentasCuentas

Blog:g
http://blogs.utpl.edu.ec/eagropecuaria/

Slideshare:Slideshare:
http://www.slideshare.net/eagropecuaria

Y bYoutube:
http://www.youtube.com/eagropecuaria



BibliografíaBibliografíaBibliografíaBibliografía

http://ayudawordpress.com/p y p
http://www.cideu.org/site/especial/blocsCi
deu/blogs/media/blogs/aforo/mapa-web-eu/b ogs/ e a/b ogs/a o o/ apa web
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http://www maestrosdelweb com/editorialhttp://www.maestrosdelweb.com/editorial
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http://5lineas.com/web20-herramientas-
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